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HIREK | PARKSIDE | ,Sikeriilni fog!“
K6z0s er6: Arnold Schwarzenegger és Ralf Moeller egyiitt szerepel a
PARKSIDE uj kampanyaban

Hollywood és a barkacsolas talalkozasa:a PARKSIDE barkacsmarka uj
kampanyaban Arnold Schwarzenegger és Ralf Moeller el6szér szerepelnek egyiitt.
Kiallva az otthoni barkacsolas mellett, egy adag humorral friss lendiiletet hoznak a
barkacsvilagba. A cél, hogy tapasztalt hobbi és lelkes kezd6 barkacsolokat
Osztbnozzenek arra, hogy sajat keziikbe vegyék projektjeiket.

Budapest, 2025. augusztus 28. — Arnold Schwarzenegger és a PARKSIDE egy tokéletes paros.
A hollywoodi sztar és a barkacsmarka azonban most Uj szintre emeli az egylUttmikodését a ,YOU
GOT THIS”, azaz a ,Sikerilni fog!” kampany kdvetkez6 szakaszaval. Ezuittal pedig a szinész Ralf
Moeller is csatlakozik Schwarzeneggerhez, hogy egy humoros reklamfilmben egyutt keltsék
életre a PARKSIDE szellemiségét.

- A reklamfilm itt tekintheté meg.
» lerminatorbdl motivator: a PARKSIDE-dal valé egyiittmiikbdés nekem lett kitalalva. Nincs olyan,

hogy tul bonyolult barkacsprojekt vagy tul nagy kihivas — csak akaratra van sziikség és arra, hogy
higgy 6énmagadban” — mondja Arnold Schwarzenegger.


https://youtu.be/w27KnrXumOE
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Most azonban Schwarzenegger nem egyedl testesiti meg az igazi ,csinald magad” mentalitast
—, a barkacsolas iranti lelkesedésével és szimpatikus megjelenésével Moeller is meggy6z6, ha
otthoni alkotasrol van szd. Régi baratsag és kdzos értékrend koti ket 0ssze, ami tokéletesen illik
a praktikus PARKSIDE markahoz. A kampany kozponti uzenete, hogy a PARKSIDE mindenki
szamara lehetévé teszi, hogy sajat mihelyt varazsoljon az otthonaba, fliggetlenul a tapasztalattol
vagy a koltségvetéstél. A marka célja, hogy batoritsa az embereket barkacsprojektjeik
megvalositasara, legyenek azok kisebbek vagy akar komolyabbak. Nem a tokéletes
végeredmény a lényeg, hanem hogy meglegyen a tamogatas és a megfelelé szerszamok.

LA barkacsolas tényleg fantasztikus dolog. Sajat kézzel lIétrehozni valamit, és a végén latni a kész
végeredményt — ehhez az érzéshez semmi sem foghatd. Egy pillanatig sem kellett
gondolkodnom, hogy a PARKSIDE kampéanya mellé élljak, kilénésen azért, mert mindig is
lelkesedtem a sajat kézzel megvalositott dolgokért” — mondja Ralf Moeller.

Martin Alles, a Lidl International markaért felelés lgazgatésagi tagja kiemelte: ,Eurdpa egyik
legkeresettebb barkacsmarkajaként a PARKSIDE tulmutat a nagy teljesitményii szerszamokon.
Megtestesiti azt a bétorsagot is, amivel sajat magunk birkézunk meg a feladatokkal. Uj
kampanyunk Arnolddal Schwarzeneggerrel és Ralf Moellerrel is azt erésiti, hogy mennyi minden
lehetséges, ha hiszel magadban. Mindketten a PARKSIDE szellemiségét testesitik meg — az
elszantsagot, a lendiiletet és azt a meggy6zddést, hogy mindenki képes megvaldsitani a sajat

elképzeléseit.”
A Lidl aruhazakban kaphaté PARKSIDE marka 0j kampanya 2025. szeptember 2-an indul,
széleskorli médiamegjelenéssel. Tobbek kozott kultéri és digitalis hirdetések, széleskorl

kozbésségi média aktivitasok és televizids reklamok varhatok.

Tovabbi tippek és kreativ 6tletek a www.parkside-diy.com/hu oldalon talalhatoak.
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sajto@lidl.hu

A PARKSIDE-rol:

A PARKSIDE marka - amely a Lidl és Kaufland aruhazakban kaphaté - olyan barkacstermékeket kinal, amelyek segitségével barki
onalléan és pillanatok alatt megoldhatja a kerti, otthoni és a miihelymunkakat. A PARKSIDE Performance termékcsalad a rendkivil
ambiciézus, haladd barkacsoléknak szdél. Az X20V akkumulatorsorozattal t6bb mint 100 mihely- és kerti szerszamot kinalnak a
vasarloknak, amelyek mindegyike egyetlen kompatibilis akkumulatorral mikédtethetd. Fliggetlentil attél, hogy On profi vagy kezdé: a
magas minéséggel, a verhetetlen ar-érték arannyal, a széles valasztékkal és természetesen a vonzé dizajnnal a PARKSIDE mar
sokakat meg tudott gy6zni. Tudjon meg tébbet a kdvetkezd weboldalon: www.parkside-diy.com/hu

Lidl Magyarorszagrél

A Lidl Magyarorszagon 2004-ben nyitotta meg elsé logisztikai kdzpontjat és 12 (zletét, ma pedig mar 216 aruhazzal van jelen
hazankban, és kézel 9500 munkavallalét foglalkoztat. Az elmult két évtized alatt a vallalat toretlenil fejlédik: nem csak a diszkont
szegmensben ért el vezeté szerepet, de forgalmat tekintve az élelmiszer-kiskereskedelmi lancok kozétt is a legdinamikusabb
novekedést tudhatja magaénak, igy a kereskedelmi toplista alapjan 6todik éve az elsé helyen all az FMCG szektorban az éves


http://www.parkside-diy.com/hu
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//l PARKSIDE’

forgalom alapjan. A vallalat emellett kulonds figyelmet fordit a magyar beszallitdkra, a magyar gazdasag tamogatasanak és
fejlesztésének jegyében, ennek kdszénhetéen termékeinek kdzel 60 szazalékat magyar beszallitoktol szerzi be. A Lidl Magyarorszag
2025-ben ismét elnyerte a Top Employer Hungary minésitést.



