SAJTOKOZLEMENY

A LIDL MAGYARORSZAG A HAZAI BORASZATOK SIKEREERT IS
DOLGOZIK

Budapest, 2025. 05. 08. — A Lidl Magyarorszag 2024-ben mintegy 17,5 milliard forinttal, az
elmalt tiz évet alapul véve pedig mar tobb mint 90 milliard forinttal jarult hozza a magyar
boragazat bel- és kiilpiaci sikereihez. Mindez j6l mutatja a vallalat elk6telez6dését a
magyar termelék tamogatasa és a hazai borok piaci poziciéjanak erdsitése mellett,
mik6zben dinamikusan reagal a fogyasztéi trendekre is.

A Lidl elkotelezetten tdmogatja a hazai boraszatokat azzal, hogy a belféldi és a nemzetkdzi
piacokon egyarant fejleszti az értékesitési lehetéségeket. A vallalat célja ugyanis, hogy a hazai
bordszatokat ne csupdn a hazai piacon, hanem nemzetkézi szinten is sikerekhez segitse, aminek
érdekében a diszkontlanc még 2013-ban elinditotta a ,Lidl a magyar beszallitokért!” programot,
majd egy évvel késébb a , Lidl Wine Expo Hungary” rendezvénysorozatot. Ezek eredményeként
elmondhaté, hogy a hazai bordszatok a piacvezet6é druhdzlanc segitségével az elmult évtized
soran kozel 235 millié palack magyar bort értékesitettek itthon és kilféldén egyarant, melynek
kozel a fele kulfoldén taldlt gazdara, tdmogatva ezzel a hazai borkultira nemzetkdzi
elismertségének névekedését.

Egyiittmiikédés a hazai boraszatokkal

»Az a célunk, hogy a vasarlék az dsszes hazai borrégié borait megtaldljdk az druhdzak polcain.
Szoros egyittm(kédésben allunk neves boraszatokkal, valamint kisebb csaladi és kézmUves
pincészetekkel, és aktivan tamogatjuk &ket az értékesitésen fellil a fejlédésben és a
termékfejlesztésben is. 2024-ben kézel 29 millié palack magyar bor értékesitéséhez jarultunk
hozza a hazai és a kiilféldi piacokon. Igy a méltan hires magyar nediiket nemcsak itthon, hanem
tovdabbi 14 eurdpai orszag Lidl aruhazak polcairél emelhetik le a vasarlék, ami tovabbi fejlédést
jelent a boraszatok szamra” - mondta Tézsér Judit, a vallalat kommunikaciés vezetdje.

Stabil kereslet, viltozé trendek

Az aruhazlanc borbél és pezsgékbél szarmazé forgalma az elmult masfél év soran stabil
ndvekedést mutatott, kdszénhetéen a termékpaletta bdvitésének és a fogyasztdi trendekhez
valé gyors alkalmazkoddsnak. A vasarlék kérében ugyanis egyértelmiien nétt az érdeklédés a
kénnyed, illatos borok, valamint a pezsgdk, gyéngydzéborok és boralapu koktélok irant. A
vOrosborok irdnti kereslet nemzetkdzi szinten csdkkent, de tovdbbra is stabil kézénsége van az
olyan karakteres bornak, mint az Egri Bikavér.

A Lidl aruhazakban egyedulalld, ugyanakkor kivalé ar-érték aranyu borokkal taldlkozhatnak a
vasarlék. Az aruhazlanc meghatarozott szakmai szempontok alapjan allitja 0ssze bor- és
pezsgbkinalatat, mikézben koveti a piaci igényeket. Az elmult idészakban kilén figyelmet
forditott a pezsgék és gydéngy6zé borok szortimentjének bévitésére, igy mar a Chardonnay és
Furmint alapl gyongy6zé és habzéborok mellett olyan nemzetkdzi italkilénlegességek is
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elérhetbek a Lidl-druhdzakban, mint a Prosecco és a Cava, kielégitve ezéltal is a kiildnb6zé
izlésvilaggal rendelkezé vasarldk igényeit. A boralapu italok és gyimolcsborok térmyerésére
reagdlva ezek a termékkategdridk ma mar az allandé kindlat részét képezik. Az akcids kindlatban
azonban olyan tételek is megtaldlhatéak a polcokon, mint a kilénleges mindségl
gyumolesborok, melyeknél a bor visszaédesitése gylimolccsel torténik.

A diszkontlanc kivalé minéségu borai tébb nivés elismerésben is részesiiltek az elmult évek
soran. Legutdébb a Lidl sajat markdas bordt, a Feind Irsai Gydngydzébort jutalmaztak
aranyéremmel az Orszagos Borversenyen, mig a Villanyi Syrah a 2024-es Berliner Wein Trophy
nemzetkdzi borversenyen érdemelte ki az aranyérmet. Az druhdzlanc sajat hazasitasu bora, a
tokaji Dereszla Pincészet hordds érlelési furmintja és a Dereszla Brut pezsgd kapott aranyérmet
tavaly a nemzetkézi VinAgora versenyen.

A Lidl tovébbra is stratégiai fontossagunak tartja a magyar bor szerepét, és elkdtelezett azirant,
hogy a minéségi termékeket elérhetévé tegye minden borrajongd szdmara — hataron innen és
tal.

Lidl Magyarorszagrél

A Lidl Magyarorszagon 2004-ben nyitotta meg elsé logisztikai kozpontjat és 12 Uzletét, ma pedig mar 213 aruhdzzal van jelen
hazankban, és kozel 9500 munkavallalét foglalkoztat. Az elmult két évtized alatt a vallalat téretlendl fejlédik: nem csak a diszkont
szegmensben ért el vezetd szerepet, de forgalmat tekintve az élelmiszer kiskereskedelmi lancok k&zott is a legdinamikusabb
novekedést tudhatja magaénak, igy a kereskedelmi toplista alapjan negyedik éve az els6 helyen all az FMCG szektorban az éves
forgalom alapjan. A véllalat emellett kulonés figyelmet fordit a magyar beszéllitokra, a magyar gazdasdg tdmogatasanak és
fejlesztésének jegyében, ennek kdszonhet&en termékeinek kozel 60 szazalékat magyar beszallitoktol szerzi be. A Lidl Magyarorszag
2025-ben ismét elnyerte a Top Employer Hungary mingsitést.
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