SAJTOKOZLEMENY

17 TONNAVAL KEVESEBB MUANYAGCSOMAGOLAS A LIDL
ZOLDSEG-GYUMOLCS KINALATABAN

Budapest, 2020. jalius 30. - Tovabb csékkentette miianyag-felhasznalasat a Lidl
Magyarorszag, ezuttal zoldség-gyiiméles kinalatiban optimalizilta szamos termék
csomagolasat. A fejlesztés eredményeképpen, éves szinten tobb mint 17 tonna miianyagot
takarit meg a vallalat.

A beszallitékkal valé folyamatos egylttm(kédés részeként most z6ldség-gylimolces
szortimentjének csomagoldsat vizsgalta meg és alakitotta 4t az druhazlanc. A Golden, Idared,
Fuji, Gala és Jonagold termékek esetében a kordbbi mlianyag sorolébetétek keriltek kivaltasra
kérnyezetbarat papirtalcakra, mig a 3 db-os z6ld csipés paprika és a Red Chief és Granny Smith
esetében a 4 db-os kiszerelés 4llt at lédigre, igy a csomagolasbél 100%-ban eltavolitdsra kerilt
a mlanyag. Az éves szinten 17,1 tonna mldanyagmegtakaritast eredményezd fejlesztés a vallalat
immaron hatodik manyagmérséklé intézkedése sajat markas termékkindlatat tekintve.

A Lidl Magyarorszag szamara kiemelten fontos az eréforrasok tudatos felhasznalasa. A Schwarz
re 20%-kal cs6kkentse a mlianyag felhasznalasat, sajat markas termékek csomagoldéanyagainak
100%-at pedig Gjrahasznosithatdvd tegye. A cél elérése érdekében az elmult két évben a vallalat
tovabbfejlesztette energiaitaldnak, mosészerének és dasvanyvizeinek csomagolasat, egyes
tisztitészerek flakonjai pedig nemcsak 100%-ban Gjrahasznositott mdanyagbdl késziilnek,
hanem (jrahasznosithatéak is. A Lidl Magyarorszag eleget tett 2018-as vallaldsdnak is,
aruhdzaiban méar nem kaphatdéak az egyszer haszndlatos miagyagtermékek, gy, mint a
szivészdalak, az eldobhaté mlanyag poharak, mlanyag tanyérok és evéeszkdzok, valamint a
muianyag flltisztité palcikak.

,Kbérnyezetiink védelme érdekében minden nap azon dolgozunk, hogy a mindségi elvdrdsok
mellett a kérnyezeti fenntarthatésdgot is figyelembevéve fejlessziik termékkindlatunkat. Ennek
érdekében tdreksziink arra, hogy Gjrahasznosithaté csomagoldst tervezziink, s ahol lehetséges,
csékkentsiik a mianyagot” — mondta Tézsér Judit, a Lidl Magyarorszag véllalati kommunikaciés
vezetéje. Az aruhazldnc termékfejlesztési  stratégidjdban  kiemelt szempont a
mianyagcsékkentés, melyet  kérnyezetkimélébb  alternativdk  alkalmazasaval  és

Gjrahasznosithaté anyagok felhasznalasaval igyekszik minél nagyobb mértékben megvalésitani.

Az 4tlathatésdg és a tudatos vasarléi dontések segitésére a Lidl létrehozta sajat ,Felelésen
csomagolva” logéjat. A vallalat ezzel a megjeléléssel kommunikdlja vasarléi felé a
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fenntarthatdsag érdekében tett csomagolasfejlesztési intézkedéseit. A ,Felelésen csomagolva”
log6 az alabbi kritériumrendszer alapjan kerlilhet ra sajat markas termékekre:

a csomagoldéanyag legalabb 80%-ban Ujrahasznosithaté; vagy
legalabb 30%-ban Ujrahasznositott csomagoléanyagot tartalmaz; vagy
a csomagoldanyag fenntarthatébb alternativ anyagbdl all; vagy
legalabb 10%-kal cs6kkent a csomagoléanyag vagy annak sulya.

LSRNE NN

A mulanyaghaszndlat mérséklése sajat mikodési folyamataiban is hangsulyos cél, melynek
érdekében szervezeten ativel fejlesztési megoldasokat dolgozott ki és alkalmaz is a vallalat. A
kérmyezeti fenntarthat6sdg melletti elkdtelezettség a vasarldi tudatossagnovelést is jelenti a
Lidl szdmdara. Ennek érdekében edukativ aktivitdsokat szervez, legutébb a szelektiv
hulladékgyUjtés témajaban fejlesztett applikdciot és hirdetett jatékos versenyt kdvetdi szamara.

A REset Plastic-rél

A Schwarz csoport a Lidl és Kaufland kiskereskedelmi vallalataival az egyik legnagyobb nemzetkdzi kiskereskedd, aki tudatdban van
és vallalja is a kornyezet iranti felel6sségét. A REset Plastic a csoport altal kifejlesztett nemzetkozileg alkalmazott atfog6 stratégia,
mely 6t cselekvési terliletet fed le. Az elkertiléstél a tervezésen és az Ujrahasznositason at az innovacioét és az oktatast is magaban
foglalja. Ezaltal csokken a mianyaghasznalat és megvaldsul a zart korforgas elve.

A REset Plastic cselekvési terlileteinek 5 alapelve - a Schwarz Group mianyag stratégidja:

REduce - csdkkentés

A fenntarthatésag szempontjait figyelembe véve, ahol lehetséges, csdkkentjiik a miianyagot. Nem csak a csomagolasban!
REdesign - Gjratervezés

Ujrahasznosithaté csomagoldsokat terveziink a zart korforgas elérése érdekében.

REcycle - ajrahasznositas

A zart korforgds megvaldsitdsahoz 6sszegydjtjiik, valogatjuk és Gjrahasznositjuk a mianyagot.

REmove - Mentesités

Tamogatjuk a kérnyezetiink mlanyagtél valé mentesitését.

REsearch - Kutatds

Befektetlink az Gjrahasznositassal 6sszefliggé innovativ megoldasok fejlesztésébe és kutatdsdba, illetve a témadval kapcsolatos
edukacidba is.

Bévebben: vallalat.lidl.hu/reset-plastic

Lidl Magyarorszagrél

Az 1930-as években, Németorszdgban alapitott Lidl hazank egyik legdinamikusabban fejl6édé élelmiszerlanca. A Lidl
Magyarorszagon 2004-ben nyitotta meg elsé logisztikai kdzpontjat és 12 tzletét, ma pedig mar 183 druhdzzal van jelen hazankban,
és tobb mint 7000 munkavéllalét foglalkoztat. A vallalat 2004-es magyarorszagi piacra lépése 6ta toretlendl fejlédik: nem csak a
diszkont szegmensben ért el vezetd szerepet, de forgalmat tekintve az élelmiszer kiskereskedelmi lancok kozétt is a
legdinamikusabb névekedést tudhatja magaénak.

A vallalat emellett kulonos figyelmet fordit a magyar beszallitdkra, a magyar gazdasag tdmogatasanak és fejlesztésének jegyében,
ennek kdszénhet&en termékeinek kdzel 60 szazalékat magyar beszallitéktdl szerzi be.

Tovabbi Informaciok:
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Lidl Magyarorszag

Tézsér Judit

Vallalati kommunikacids vezetd
Tel: +36-20-776-0017

E-Mail: sajto@lidl.hu
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