PARKSIDE

Unnepeljiink teljes eré6bedobassal: 30 éves a PARKSIDE

Harminc éve tamogatja a PARKSIDE a barkacsolokat és projektjeiket. A marka egész Eurdpaban
jubileumi kampannyal (nnepli a meghatarozo évfordulot.

Budapest, 2026. junius 25. — Fontos mérfoldkéhoz érkezett a PARKSIDE: a marka 2026-ban
Unnepli fennallasanak 30. évforduldjat. Az 1996-ban alapitott marka harom évtized alatt Eurépa
legnagyobb szamban értékesitett barkacsmarkajava nétte ki magat. Az ,,UNNEPELJUNK
TELJES EROBEDOBASSAL!” jubileumi motté jegyében a marka egyediilallé ndvekedési
multjara tekint vissza.

30 év az otthoni barkacsolas és alkotas szolgalataban

Legyen szdé nagyszabasu barkacsprojektekrdl, professziondlis mihelymunkakrél vagy a
zoldterlletek gondozasarol, a PARKSIDE mara Eurépa-szerte vezetd barkacsmarkava nétte ki
magat. Kildetése valtozatlan: segiteni az embereket abban, hogy 6ndlléan és sikeresen
valdsitsak meg elképzeléseiket.

Manapséag egyre tébben dontenek ugy, hogy a haz kérdli vagy kerti munkékat sajat kezlleg
végzik el. A fenntarthatésag, a tudatos fogyasztas és az erdforrasok megdvasa iranti igény,
valamint az 6nallésagra vald torekvés sokakat 6szténdz arra, hogy felljitsak vagy megjavitsak
meglévd butoraikat és eszkozeiket, U] életet adva azoknak. A PARKSIDE a kezdetektdl fogva
megbizhaté partnerként all a barkacsolok mellett, kivald minéségl szerszdmokat kinalva
kedvezd aron.

Egy évforduld, szamtalan emlékezetes pillanattal

A PARKSIDE marka tavaly egy kulénleges Guinness-rekorddal irta be magat a térténelembe,
amikor egy akkumulatoros furégép elhuzta a vilag legnagyobb utasszallité repllégépét, egy
Airbus A380-ast. Mikézben a marka a kovetkezé latvanyos rekordkisérletre készil, a 30.
évforduld Ujabb kiemelkedd mérfoldké ebben a sikertdrténetben. Az Gnnepi év alkalmabdl a
PARKSIDE ,UNNEPELJUNK TELJES EROBEDOBASSAL!” mottéval &atfogd, 360 fokos
kampanyt indit, amely nemcsak a multja el6tt tiszteleg, hanem a barkacskdzdsséget is a
fokuszba helyezi. Ebbdl az alkalombdl a Lidl kildnleges ajanlatokkal és kézdsségi média
aktivitasokkal varja a vasarlokat, akik igy maguk is részeseivé valhatnak a PARKSIDE
Osszetartd kdzéssegének.

A jubileumi promocidk julius kézepén indulnak: szeptember végéig elérheték lesznek a limitalt
kiadasu, arany szind PARKSIDE termékek (Gold Edition), valamint szamos Lidl-arucikk
kildnleges, a markara jellemzd dizajnnal készllt Gnnepi valtozata is. A kampany nemcsak az
elmult 30 év sikereit Unnepli, hanem magabiztosan tekint a jdvébe is.

,A PARKSIDE 30 éve egyértelmli bizonyitéka annak a minéségnek, amelyet vasarldink nap mint
nap megtapasztalhatnak a Lidlnél. Sikerlilt a barkacsolast a fokuszba emelniink, mikézben a
~PARKSIDEREK”, vagyis a termékek lelkes hasznaldi valodi kbzdsséget hoztak Iétre,
folyamatosan inspiraljak egymast, és hasznos tippekkel, triikkbkkel adnak lendiiletet az ujabb
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otthoni projektekhez. Halasak vagyunk annak a tébb millié vasarlonak, akik hdarom évtizede
bizalmat szavaznak nekink, és minden nap bizonyitjak: egyutt minden sikeriilhet!” — mondta
Robin Ruschke, a Lidl Stiftung & Co. KG marketingvezetdje.

A PARKSIDE sikertorténete

A PARKSIDE markat 1996-ban alapitottak, nevét a londoni Parkside Streetrél kapta, amelynek
kozelében a brit Lidl kdézpontja mikddott. A kezdetben elsésorban barkacsoldknak szant
termékkindlat idével folyamatosan bévilt, és ma mar a kerti eszk6zOk széles valasztékat is
magaban foglalja. A PARKSIDE PERFORMANCE almarka még nagyobb teljesitményt kinal a
haladé barkacsoldk és szakemberek komolyabb projektjeihez.

2023-ban a marka egyuttmuikodésre Iépett Arnold Schwarzeneggerrel, aki azéta is a PARKSIDE
egyik meghatarozd6 nagykdvete. A koézds kampanyok célja, hogy minél tdébb embert
Oszténbdzzenek arra, hogy megvaldsitasak almaikat. Idékoézben a ,PARKSIDEREK” valodi
kozbsséggé kovacsolddiak 6ssze, és a marka ma mar minden relevans platformon aktivan
képviselteti magat.

A dinamikus ndvekedés egyik legfontosabb mérféldkéve volt, amikor az Euromonitor a
PARKSIDE-ot a legnagyobb mennyiségben értékesitett barkacsmarkaként ismerte el. 2022-ben
a PARKSIDE a Lidl egyik 6nallo stratégiai markajava valt, és a vallalat hat kiemelt non-food
termékkategorigjanak egyikét képviseli. A termékek 2023 ota a Kaufland kinalataban is
megtalalhatok.

A PARKSIDE-rdl

A PARKSIDE olyan barkacs- és kerti termékeket kindl, amelyekkel barki gyorsan és egyszerlen elvégezheti a haz
kordli, kerti vagy mulhelymunkakat. A PARKSIDE PERFORMANCE termékcsalad a tapasztaltabb, magasabb
elvarasokat tamaszté barkacsolok igényeire kindl megoldasokat. Kiemelkedd ar-érték aranyanak, széles
termékkinalatanak és megbizhaté minéségének kdszdnhetben a PARKSIDE vilagszerte elnyerte a barkacsoldok
bizalmat. Tovabbi informaciok: https://parkside-diy.com/hu

A Lidl Magyarorszagrol

A Lidl Magyarorszagon 2004-ben nyitotta meg elsd logisztikai k6zpontjat és 12 Uzletét, ma pedig mar 220 aruhazzal
van jelen hazankban, és tébb mint 9500 munkavallalot foglalkoztat. Az elmult két évtized alatt a vallalat téretlentl
fejlédik: nemcsak a diszkont szegmensben ért el vezetd szerepet, de forgalmat tekintve az
élelmiszer-kiskereskedelmi lancok kozétt is a legdinamikusabb ndvekedést tudhatja magaénak, igy a kereskedelmi
toplista alapjan 6tédik éve az elsd helyen all az FMCG szektorban az éves forgalom alapjan. A vaéllalat emellett
kuldénds figyelmet fordit a magyar beszallitokra, a magyar gazdasag tamogatasanak és fejlesztésének jegyében,
ennek koszonhetéen termékeinek kozel 60 szazalékat magyar beszallitoktol szerzi be. A Lidl Magyarorszag
2026-ban ismét elnyerte a Top Employer Hungary mindsitést.
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