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ALIDLESAZ UEFAEGYEDULALLO STRATEGIAI PARTNERSEGET
INDIT

e A Lidl az UEFA ,Take Care” taplalkozasi és az amatér labdarigas (Nutrition és
Grassroots program) partnere lett, az egyiittmiikddés révén a sport és a tudatos
taplalkozas 6sszekapcsolasaval teremt tarsadalmi értéket.

e A Lidl az UEFA néi- és férfivalogatott bajnoksagainak hivatalos globalis partnere.

Budapest, 2026.03.23. - A Schwarz Csoport tagvallalatai hosszi tavi stratégiai partnerséget
kotottek az Eurépai Labdarigé-szévetséggel (UEFA), ezzel tovabb erésitve
elkotelezodésiiket az eurépai labdariigas irant. Ez az elsé ilyen jellegii egyiittmiikddés az
UEFA torténetében.

Az egyediilallé stratégiai partnerség részeként a Lidl tovabb béviti egylttm(ikddését az UEFA-
val. A felek egyesitik szakértelmiiket annak érdekében, hogy a tudatos taplalkozast és az aktiv
életmédot az eurdpai profi labdarigdson keresztiil az amatér sportba is atiltessék. Az
egylttm(ikddés messze tilmutat a hagyomanyos szponzordciéon: az UEFA oktatdsi programjain
keresztil kézzelfoghaté tarsadalmi értéket teremt.

Fokuszban az amatér futball és az oktatasi programok

A partnerség egyik kdzponti eleme az amatér labdarigas tdmogatédsa lesz. A nagy nemzetkdzi
tornakon valé jelenlétére épitve a Lidl az egészséges és tudatos taplalkozas terén szerzett
tapasztalatait az UEFA oktatdsi és amatér programjaiba integrdlja majd, pozitiv hatést
gyakorolva ezaltal az eurépai témegsportokra.

Az UEFA iskolai labdarugé programjanak partnereként a Lidl az iskoldkban és az egyesiiletekben
segit majd abban, hogy a tudatos taplalkozas, a sport és a mozgas Eurdpa-szerte a gyerekek
mindennapjainak természetes részévé valjon. Ennek érdekében az UEFA és a Lidl kézbsen
fejleszt egy pdaneurdpai digitdlis platformot, amely tdmogatast fog nyujtani a nemzeti
labdarigé-szovetségeknek abban, hogy magas szinvonall és inkluziv futballprogramokat
kinaljanak az iskoldkban és a helyi sportegyesiiletekben. A platform praktikus Gtmutatdst fog
nyUjtani, valamint 6ssze fogja kétni a labdarlugast, az oktatast és az egészséges taplalkozast.
Tobbek koézott online képzések is szerepelnek a tervben tandrok és edz6k szdmara, amelyek
korosztalyra szabott tartalmakkal segitik majd az aktiv életmdd népszerlsitését a futballon
keresztul.

A Lidl és az UEFA célja tovabb4, hogy a 2025-6s Lidl Youth Camp sikereire épitve fenntarthaté
modon inspiraljak és tdmogassdak a fiatal tehetségeket. A Lidl emellett az UEFA hivatalos Take
Care partnere is lesz az egészséges életmadd és taplalkozas népszerlsitésében.
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A Lidl ott kételezi el magat, ahol a nagy futballkarrierek kezdédnek

A sport és a mozgds iranti szenvedély sokak szdmdra a helyi sportegyesiiletekben kezdédik, és
gyakran egy életen at elkiséri ket - itt fektetik le a tudatos és aktiv élet alapjait. A Lidl ezért az
UEFA Grassroots Awards partnereként az amatér labdariigas tdmogatasaban is szerepet vallal.
A dij minden évben olyan kiemelkedé projekteket, kezdeményezéseket és klubokat ismer el,
amelyek jelentds hatdssal vannak sajat kézosségiikre. A szeptemberi UEFA Grassroots Week
soran a Lidl - mint névadé partner — és az UEFA egy héten 4t egytt inneplik majd az amatér
futballt Eurépa-szerte.

Jens Thiemer, a Lidl International iigyfélkapcsolati igazgatéja igy nyilatkozott: ,Az UEFA-val
vald egyttmUikédésiinket most Uj szintre emeljik, és az elsé ilyen jelleg( stratégiai partnerséggel
hosszu tdvon is értéket teremtlink a tdrsadalom szamdra. Az UEFA tdmogatdsdval és a futball
erejével a tudatos tdpldlkozds terén szerzett tapasztalatunkat oda vissziik el, ahol igazdn szamit:
az edz6khéz, a szlil6kh6z és a gyerekekhez az amatdr sportban. Hiszen a valédi vdltozds nemcsak
a stadionokban sziiletik meg, hanem mindenekelétt az iskolaudvarokon és a helyi
sportegyestletekben.”

A sikeres egyiittmiikodés folytatodik

A Lidl 2024 6ta az UEFA partnere, és a jovében az UEFA néi- és férfivdlogatott tornainak
hivatalos globalis partnereként is szerepet véllal. A megdllapodds értelmében a Lidl 2030-ig
szamos rangos eurdpai futballeseményt tdmogat, tobbek kézott a 2028-as labdarigé Eurépa-
bajnoksédgot az Egyesiilt Kirdlysdgban és Irorszagban, valamint a 2029-es néi Eurépa-
bajnoksagot Németorszagban. A partnerség kiterjed tobbek kozott a 2026-o0s és 2028-as néi
Eurépa-bajnoki selejtezékre, a 2027-es és 2029-es UEFA Women’s Nations League-re, valamint
a 2029-es néi Eurépa-bajnoksagra. A férfi torndk koziil a Lidl tdmogatja a 2028-as UEFA Eurépa-
bajnoksagot, a 2027-es és 2029-es UEFA Nemzetek Ligajat, a 2027-es és 2029-es Eurdpa-
bajnoki selejtezéket, a 2027-es és 2029-es U21-es Eurépa-bajnoksagot, valamint a 2026-o0s és
2030-as UEFA Futsal Eurépa-bajnoksagot.

Kozos értékekre épitve

A vdllalat alapértékei a teljesitmény, a tisztelet, a bizalom, a két labbal a féldon allds és az
Osszetartozds. Ezek szerves részét képezik a Lidl mindennapi mikddésének, és ezek az értékek
koészénnek vissza a sportversenyekben is - legyen szé él- vagy amatér sportrél. Az UEFA
hasonléképpen az integritds, az esélyegyenléség és a sport k6z6sségépité ereje mellett
kotelez6dott el. Mindkét szervezet egész Eurdpaban tevékenykedik, és felelésséget véllal tébb
millié emberért — a pdlyan és azon kiviil egyarant.
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Guy-Laurent Epstein, az UEFA marketingigazgatéja igy fogalmazott: ,Orémmel (idv6zéljik a
Schwarz Csoport vdllalatait elsé stratégiai vallalati partneriinkként. Egy(ittes erével szeretnénk
fenntarthato, felelés és versenyképes mdédon alakitani az eurdpai labdarugds jovéjét. A Lidllel
kézésen a futball erejét arra fogjuk haszndlni, hogy a mozgds irdnti szenvedélyt és a tudatos
tdpldlkozds fontossdgdt a profi sporton tal az amatdr futball vildgdba is eljuttassuk.”

Fenntarthatésag és eréforras-hatékonysag

A stratégiai partnerségben a Lidl mellett a Schwarz Csoporthoz tartozé PreZero is részt vesz. A
vallalat a nagy sporteseményekhez kapcsoldédé eréforrds-megérzési és kérforgasos gazdasagi
megoldasok terén jarul hozza a kéz6s munkahoz.

A Schwarz Csoport vallalataival kotott stratégiai partnerség stabil keretet teremt ahhoz, hogy a
k6zos értékek hosszu tavi programokban valésuljanak meg - azzal a céllal, hogy a profi
labdartagason tulmutatd, jelentés tarsadalmi hatdst érjenek el.

Lidl Magyarorszagrél

A Lidl Magyarorszagon 2004-ben nyitotta meg elsé logisztikai kbzpontjat és 12 tzletét, ma pedig mar 220 aruhazzal van jelen
hazankban, és tobb mint 9500 munkavallalét foglalkoztat. Az elmult két évtized alatt a vallalat toéretlentl fejlédik: nem csak a
diszkont szegmensben ért el vezetd szerepet, de forgalmat tekintve az élelmiszer-kiskereskedelmi lancok kozott is a
legdinamikusabb névekedést tudhatja magdénak, igy a kereskedelmi toplista alapjan 6todik éve az els6é helyen all az FMCG
szektorban az éves forgalom alapjan. A vallalat emellett kiilénds figyelmet fordit a magyar beszallitokra, a magyar gazdasag
tdmogatasanak és fejlesztésének jegyében, ennek kdszonhetéen termékeinek kdzel 60 szazalékat magyar beszallitoktdl szerzi be.
A Lidl Magyarorszag 2026-ban ismét elnyerte a Top Employer Hungary minésitést.



