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HATEKONY MEGOLDASOK A KONYHABAN ES A HAZTARTASBAN

A SILVERCREST ES ANDRE AGASSI AZ EMBERI TENYEZO ES A MODERN
TECHNOLOGIA OTVOZESERE EPIT

O SILVERCREST’

Makes
your life
easy.

Andre Agassi

A SILVERCREST konyhai és hdztartdsi mdrka Andre Agassi-val egylttmiikédve szemlélteti, miként
kénnyiti meg a mindennapi életet a korszer( technoldgia.

Budapest, 2026. marcius 27. - A Lidl konyhai és haztartasi markaja, a SILVERCREST uj, 6nallé
arculattal jelenik meg a nemzetkozi piacon. A megtjulas részeként a marka egyiittmiikédik a
korabbi vilagelsé teniszezével, a nyolcszoros Grand Slam-gyéztessel és szenvedélyes
hobbiszakaccsal, Andre Agassi-val, aki egyben a marka elsé reklamkampanyanak arca is lesz. A
»Megkénnyiti a mindennapokat” motté jegyében a SILVERCREST széles termékkinalataval nyujt
megoldasokat a mindennapokra.
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A SILVERCREST mdrka a konyhai és haztartasi termékek vilagat képviseli, amely egyike a hat Gjonnan
meghatarozott sajat markas termékkategérianak a Lidlnél, ezek mindegyikét egy-egy erés,
meghatarozé marka fémjelez. Ez lehetévé teszi a vallalat szamara, hogy atlathaté strukturat alakitson
ki a non-food kindlataban, ezzel segitve a vasarlokat a termékek kozotti kdnnyebb eligazodasban.

A SILVERCREST portfélidja a felhasznalébarat kialakitast otvozi a hatékony teljesitménnyel,
megbizhaté tdmogatdst nyudjtva a konyhai és hdaztartasi feladatok preciz elvégzéséhez. Széles
valasztékaval a SILVERCREST mar most Eurdpa elsé szdmul markaja a konyhai és haztartdsi kisgépek
piacan*. A SILVERCREST Monsieur Cuisine az elmult évek egyik legnépszerlbb terméke lett, amely
stilusos és okos multifunkciés f6z6gépként a vasarlok kedvencévé valt. A marka fékuszaban a kdnnyu
kezelhet&ség, a megbizhaté minéség és a kivald ar-érték arany all.

A SILVERCREST marka partnereként Andre Agassi pontosan tudja, hogy mind a teniszpalyan, mind
pedig a hétkéznapokban mennyire fontos a precizitds és az intuicié. A kordbbi profi sportolé és
szenvedélyes hobbiszakdcs életében fontos szerepet jatszik a kiegyensulyozott taplalkozas is.
Csalddapaként olyan konyhai eszkdzdket keres, amelyek hatékonyak és kénnyen hasznalhatdk, igy
gyermekeivel és bardtaival egyltt prébdalhat ki Gj recepteket, mikdzben az egészséges életmddot is
beépiti a mindennapokba. A tudatos életvitel és az modern technoldgia irdnti lelkesedése teszi
tokéletes SILVERCREST mérkanagykoévetté.

A kampdny humoros mdédon nyujt betekintést a haztartasok mindennapi életébe. A SILVERCREST
termékek Andre Agassi és Stefanie Graf két kiskedvencének nézépontjabdl jelennek meg. Az allatok
,belsé monoldgjai” szdrakoztatd parbeszédet alkotnak kutya és macska kdzoétt, mikdzben Agassi f6z,
vasal vagy takarit. Mig a kutya lelkes rajongéként kéveti minden lépését, addig a macska ironikus,
kissé fels6bbrend(i megjegyzésekkel kommentdlja a térténéseket.

A kampanyvideé itt tekintheté meg.

,Eletem sordn - a pdlydn és azon kiviil is - megtanultam, hogy a siker nagyban fiilgg a megfelelé
tdmogatd csapattél. Pontosan ezt nydjtjia szdmomra a SILVERCREST a mindennapokban: inteligens
technolégidnak és az egyszerl haszndlatnak kbszénhetéen kénnyedén készithetek egészséges reggelit
a csalddomnak, mikézben a hdzimunkdban is helytdllok. A SILVERCREST-tel valé egylittmikddés
szdmomra tékéletes vdlasztds, hiszen a mdrka olyan terlletekre fékuszdl, ahol a modern technoldgia
valédi kilénbséget jelent. Az élet sokszor tele van kihivdsokkal, a SILVERCREST azonban segitséget
nydjt, igy t6bb idé marad az igazdn fontos dolgokra, példdul a szeretteimmel téltétt idére” — mondta
Andre Agassi.

A Lidl célja a SILVERCREST mérkdaval, hogy mindenki szamara elérhetévé tegye azokat a technolégiai
megoldéasokat, amelyek megkdnnyitik a mindennapokat. A termékek egyértelm( kezelhetéségiiknek
kdszdénhetéen egyszerlen haszndlhaték, mikdézben kiemelkednek erés teljesitményiikkel is. A
kampany a jelenlegi kinalat legfontosabb termékeire fokuszal, tobbek kdzott forrélevegds sitdre,
specidlis konyhai eszk6zokre, g6z6l8s vasaldérendszerre és vezeték nélkili porszivéra.


https://www.youtube.com/watch?v=bmgrlfqhGJ0
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Jens Thiemer, a Lidl International Ugyfélkapcsolati igazgatéja (Chief Customer Officer) kiemelte:
,Célunk, hogy sajdt mdrkdinkat olyan eréssé fejlesszlik, hogy az adott terileten a minéség és a
megbizhatésdg elsé szamu képviseléi legyenek. A PARKSIDE és a CRIVIT utdn a SILVERCREST
kévetkezik: szeretnénk hozzdférhetébbé tenni a magas mindségd, intuitiv konyhai és hdztartasi
technolégidkat. Legyen sz6 egy albérlet k6z6s konyhdjdrél vagy egyelsé sajdt otthonrdl, SILVERCREST
termékeinkkel ott vagyunk, ahol az embereknek sziikségiik van rdnk. Igy mindenki szdmdra elérhetévé
vdlik az egyszerd, gondtalan mindennapi élet és a tudatos életmdd. Az, hogy Andre Agassi, méltoképpen
hires volt élsportolé, szenvedélyes amatér séf és gasztrondmia-rajongé ugy doéntétt, hogy
egylittmU(kédik a SILVERCREST-tel, szdmunkra elismerést jelent a magas minéségli és felhaszndlébarat
technolégidnk irdnt.”

A SILVERCREST 6ndllé mdrkdava fejlédik Magyarorszdgon, elérhetévé téve a jo teljesitményd és
kénnyen haszndlhaté konyhai és haztartdsi technoldgidat. SzaGmunkra ez t6bb, mint stratégiai lépés; ez
egy egyértelmd igéret: vdsdrléink a Lidl-nél mindent megkapnak, amire a mindennapok egyszer(ibbé
tételéhez sziikséglik van - a tdnyérra kerilé vdltozatos ételekt6l kezdve a konyhai technolégidkig.
Kovetkezetes tébbcsatornds megkdzelitésiink révén ott érjlik el vdsdrldinkat, ahol éppen vannak,
koézvetlenlil az izleteinkben, vagy éppen a digitdlis csatorndinkon keresztil” — mondta Kovécs Tibor, a
Lidl Magyarorszag marketing és tgyfélélmény igazgatoéja.

A SILVERCREST kampany mdarcius 28-an veszi kezdetét egy kiterjedt kommunikaciés hulldmmal. A
globalis elérést a marka sajat digitalis jelenléte tdmogatja, tobbek kézott a SILVERCREST weboldalan
és a kdzdsségi média platformokon megjelené tartalmakkal.

A Lidl egyesiti a markastratégiat és a vasarléi igényeket: Hat Gjonnan meghatarozott kategéridval a
Lidl a non-food szektorban is megbizhaté partnerré valik: konyha és haztartas (SILVERCREST),
barkacsolas és kert (PARKSIDE), sport és szabadidé (CRIVIT), otthon és lakberendezés (LIVARNO),
divat és kiegészit6k (esmara), valamint baba és kisgyermek (Lupilu). Az eredmény a vasarlok szamara:
egyszer(, intuitiv vasarlasi élmény a vilagos, igényorientdlt kindlat kezelésnek kdszénhetben.

*Forrds: Euromonitor International Limited; a 2024-es kiskereskedelmi eladasi mennyiségek alapjan, egy 2025 marciusdban készitett
megbizdsos tanulmany szerint. A konyhai kisgépek kdzé az élelmiszer-elékészitd és kisebb fézékésziilékek; a kis haztartasi késziilékek kdzé
pedig a légtisztito készllékek, a kisebb flitéberendezések, a vasaldk, a szépségdpolasi késziilékek és a porszivok tartoznak. Eurépa Nyugat-
és Kelet-Eurépat foglalja magdban, Oroszorszag, Ukrajna és Torokorszag kivételével.

Lidl Magyarorszagrél

A Lidl Magyarorszagon 2004-ben nyitotta meg elsé logisztikai kdzpontjat és 12 tzletét, ma pedig mar 220 druhdzzal van jelen hazankban,
és tobb mint 9500 munkavallalét foglalkoztat. Az elmult két évtized alatt a vdllalat toretlenil fejlédik: nem csak a diszkont szegmensben
ért el vezetd szerepet, de forgalmat tekintve az élelmiszer-kiskereskedelmi ldncok koézoétt is a legdinamikusabb ndvekedést tudhatja
magaénak, igy a kereskedelmi toplista alapjan 6todik éve az elsé helyen all az FMCG szektorban az éves forgalom alapjan. A véllalat emellett
kilénos figyelmet fordit a magyar beszallitdkra, a magyar gazdasdg tamogatasanak és fejlesztésének jegyében, ennek kdszénhetéen
termékeinek kdzel 60 szdzalékdt magyar beszallitoktol szerzi be. A Lidl Magyarorszdg 2026-ban ismét elnyerte a Top Employer Hungary
mindsitést.



