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ALIDLLESZ AZ UEFA EUROPA-LIGA ES AZ UEFA KONFERENCIA LIGA
HIVATALOS PARTNERE

Budapest, 2024.09.04. - A Lidl tovabb béviti labdariigé partnerségi portféliojat és a
2026/27-es szezon végéig két UEFA klubverseny, az UEFA Eurépa-liga és az UEFA
Konferencia Liga hivatalos tamogaté partnere lesz, lehetéséget teremtve ezzel az
egészséges életméd, valamint a zoldség- és gyiimolcsfogyasztas fontossaganak
hangsililyozasara. Az egyiittmiikodés keretében a vallalat Eurdpa-szerte, koztitk
Magyarorszagon is folytatja egyediilallé Lidl Kids Team programjat, ezzel tobb mint 12 ezer
gyermek szamara biztositva, hogy a mérkézéseken jatékoskiséréként vehessenek részt. A
most bejelentett partnerség az UEFA EURO 2024 sikeres egyiittmiikodésének hozomanya,
a YouGov tanulmanya szerint ugyanis a Lidl volt a nyarilabdariigé torna leglathatébb
markapartnere.

Az egészséges életmdd és az egészséges taplalkozas népszerlsitésével parhuzamosan a profi
és az amatér sport tdmogatdsa is a Lidl hosszutava elkotelezettségének fontos része. Eurépa
egyik vezetd élelmiszer-kiskereskedelmi lanca igy 6rémmel jelenti be, hogy harom évig az UEFA
Eurépa-liga és az UEFA Konferencia Liga hivatalos tdmogaté partnere lesz.

A vallalat szdmdara kiemelten fontos a fogyaszték egészségének és kiegyensulyozott
taplalkozasanak érdekében az egészséges élelmiszerek biztositdsa. Ugyanakkor tisztaban van
azzal, hogy az egészséges életmdd alapja a mindennapi mozgas és a sport Mivel az UEFA nagy
labdarigéversenyei a vildg legnépszeribb sporteseményei kdzé tartoznak, a Lidl az Uj
labdarigé partnerség révén minél tébb fogyasztét szeretne a mozgasra 6szténdzni. A Lidl célja
Ujabb sporttamogatdi partnerségével tovabbra is az, hogy a ,We’re on your team” szlogen
zaszlaja alatt - hivatalos friss z6ldség- és gyimolcsbeszallitdé partnerként — mozgdasra és az
egészséges életmddra inspirdlja a szurkolékat. A Lidl igy a TV-reklamoktél kezdve a
stadionokban elhelyezett plakdtokon at egészen a kereskedelmi megjelenésekig az aktiv
életmddot népszerdsiti majd. A vallalat ugyanakkor gondoskodik arrél is, hogy az embereket
kozelebb hozza az UEFA égisze ala tartozé két eseményhez, valamint arrél, hogy az egészséges
és friss élelmiszerek a leheté legjobb drakon, mindenki szamdra elérheték legyenek.

Lidl Kids Team egész Eurépaban

A bejelentett egylittmUikddés révén 30 eurdpai orszadgban, kdztiik hazankban is folytatédik a
vallalat nagy siker( Lidl Kids Team programja. Az exkluziv kezdeményezés keretében a 2026/27-
es szezonig 12.364, 6-10 éves kor kdzotti gyermek részesiilhet abban az életreszélé élményben,
hogy hivatalos jatékoskisérévé valjon valamelyik nemzetkézi futballmérkdzésen.

Ezzel parhuzamosan a Lidl a tovabbiakban is lehetéséget biztosit alkalmazottai és a vasarléi
szamara is, hogy jegyeket nyerjenek a mérkézésekre, igy hozva kézelebb mindenkit az UEFA
Eurépa-liga és az UEFA Konferencia Liga felejthetetlen élményéhez. A Lidl Kids Team-ben valé
részvétel lehetdéségével pedig a vallalat Eurdpa-szerte még tobb gyermeket szeretne
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0sztdéndzni az aktiv életre. Az egészséges életmdd és a tudatos tapldlkozas korai életkorban
torténd implementaldsa ugyanis bizonyitottan csdkkenti a felnéttkori tadplalkozassal 6sszefiiggd
betegségek kockazatat. A Lidl tovdbbra is kiemelt figyelmet fordit a gyermekek egészségének
meglrzésére, példdul a tudatos taplalkozasrdl, vagy a gyermekeknek szélé marketingre
vonatkozé kiilon irdnyelvein keresztiil: Tudatos taplalkozas - Lidl Magyarorszdg

A Lidl volt a leglathat6bb marka az UEFA EURO 2024-en

A vdllalat a sikeres UEFA EURO 2024 partnerséget kdévetéen - ahol az druhazlanc volt a torna
leglathatébb markdja - tobb, mint 16 millié felhasznaldt aktivizalt a Lidl Plus alkalmazasan
keresztiil és a meccshelyszineken gylimolcskelyheket osztott ki a szurkoléknak, melyekhez
Osszesen 91 tonna gyumolcsét hasznalt fel. A YouGov' felmérése alapjan a Lidl volt a
legfelismerhetébb markapartner a torna soran. Az UEFA EURO 2024 nézdéinek tobb, mint a fele,
58 szazaléka ismerte fel a Lidl-t mint a torna partnerét, ami 32 szdzalékos novekedést jelentett
a torna elétti szinthez képest, és egyben a legnagyobb névekedést mutatta tobbi hivatalos
partner eredményei kozul. A kutatds arra is kitért, hogy a Lidl volt az egyik legladthatébb marka,
a nézok 39%-a tudta megnevezni a torna utan.

,BlUszkék vagyunk arra, hogy az UEFA Eurdpa Liga és az UEFA Konferencia Liga is csatlakozik a
széles kérd sportszponzori portféliénkhoz. Vdllalatunk szorosan kétédik Eurépdhoz: a Lidl 51
évvel ezel6tt Eurépa szivében sziletett, és ma mdr tébb, mint 30 orszdgban van jelen. A Lidl
alapértékei szorosan dsszefliggnek nemzetk6zi CSR stratégidnkkal, amelynek részeként az ilyen
nagyszabdsu, a kontinensen dtivelé egylttmUikédések alapveté fontossdguak” - nyilatkozta
T6zsér Judit, a Lidl Magyarorszag véllalati kommunikacids vezetéje.

Guy-Laurent Epstein, az UEFA marketing igazgatéja igy nyilatkozott a témaban: ,Orémmel
épitlink a Lidl-lel k6tott sikeres partnerséglinkre a 2024-es UEFA EURO 2024 nyoman, és 6rémmel
Udvozoljik &ket az UEFA Eurdpa-liga és az UEFA Konferencia Liga hivatalos globdlis
szponzoraként. A Lidl Eurépa egyik vezeté élelmiszer-kiskereskedelmi ldnca, jelentés nemzetkézi
jelenléttel. Izgatottan vdrjuk, hogy egyiitt dolgozhassunk azon, hogy az eurépai labdariugds
dinamizmusdat és felfokozott hangulatdt minél tébb szurkoldhoz eljuttassuk. Egylttes célunk,
hogy pozitiv tdrsadalmi hatdst érjlink el a labdarugds ereje dltal.”

1 A YouGov felmérésrél bévebben: Euro 2024 sponsorship pays dividends for Lidl | SportBusiness

Lidl Magyarorszagrél

Az 1930-as években, Németorszagban alapitott Lidl hazank egyik legdinamikusabban fejlédé élelmiszerlanca. A Lidl
Magyarorszagon 2004-ben nyitotta meg elsé logisztikai kézpontjat és 12 Gizletét, ma pedig mar 209 aruhazzal van jelen hazankban,
és kozel 10 ezer munkavallalét foglalkoztat. A véllalat 2004-es magyarorszagi piacra lépése 6ta toretlendl fejlédik: nem csak a
diszkont szegmensben ért el vezetd szerepet, de forgalmat tekintve az élelmiszer kiskereskedelmi lancok kozétt is a
legdinamikusabb novekedést tudhatja magaénak. A vallalat emellett kiilonos figyelmet fordit a magyar beszallitokra, a magyar
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gazdasag tdmogatdsanak és fejlesztésének jegyében, ennek kdszonhetéen termékeinek kdzel 60 szdzalékat magyar beszallitoktol
szerzi be. A Lidl Magyarorszdg 2023-ban ismét elnyerte a Top Employer Hungary mindsitést.
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