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MAX ES MILA BEKOLTOZIK A LIDLBE: UJ KORSZAK INDUL AZ
ARUHAZLANC KISALLAT-KINALATABAN

Budapest, 2026. 09. 30. - A kutyak és macskak kozponti szerepet toltenek be a csaladok
életében, a gazdik szamara pedig kiemelten fontos kedvenceik jolléte. A Lidl most Max &
Mila’s World néven egységes markiaba rendezi a kutyaknak és macskaknak szant
kinalatanak egy részét. Az ij koncepcié célja, hogy atlathatébba tegye a valasztékot, és
segitsen a vasarloknak kénnyebben megtaldlni a kisillataik igényeinek megfeleld
termékeket.

A héziallatok ma mar elvdlaszthatatlan részei a csalddok mindennapi életének: Eurépdban a
haztartdsok kozel felében él legaldbb egy kiskedvenc, a kontinensen pedig mintegy 111 millié
macskat és 91 millié kutyat tartanak.' A gazdik részérél ezzel parhuzamosan egyre nagyobb az
igény a minéségi, az 4llatok szlikségleteihez igazodé taplaldsra, mikézben az is fontos
szempont, hogy a széles kinalatbél kdnnyen megtaldljdk a szdmukra megfelelé termékeket.

Erre az igényre is valaszt ad a Lidl kindlatdba érkezé Max & Mila’s World, amely a kénnyebb
eligazodast a teljes érték(, kiegyensulyozott taplalassal kapcsolatos szempontokkal 6tvozi. A
termékek nem tartalmaznak hozzdadott cukrot vagy mesterséges szinezéket, és megfelelnek
az Eurépai Allateledel-ipari Szévetség, a FEDIAF irdnymutatasainak, amelyek tébbek kzétt a
kiegyensulyozott tdpanyag-Osszetételre, az egyes életszakaszokhoz igazodé receptekre és a
megfelelé energiabevitelre vonatkozé szakmai szempontokat hatdrozzak meg.

A Max & Mila’s World harom jol elkiilénithetd minéségi szintre épil. A Basic termékcsaladd a
mindennapi tapldldshoz kindl kiegyensulyozott Osszetétel(i termékeket, az Advanced Care
(Haladé Gondoskodds) a kilonb6zé életszakaszokhoz és egyedi igényekhez igazodéd
valasztékot foglalja magaban, mig a gabonamentes Gourmet termékcsalddban a his az
elsédleges 6sszetevd. A kindlatot higiéniai termékek, valamint kutydknak és macskdknak szant
kiegészit6k és jatékok teszik teljessé.

A Max & Mila’s World bevezetésével most elsé alkalommal hozunk létre egységes markat a
kutya- és macskakindlatunk szdmdéra. Ezdltal segitséget nydjtunk vdsdrléinknak a
tdjékozdéddsban, és lehetévé tessziik, hogy kénnyen dtldssék a termékkindlaton belili
kiilbnbségeket. Célunk, hogy egyszer(bbé tegyiik a vdlasztdst és magas mindségl termékeket
kindljunk a megszokott kedvezd dr-érték ardany mellett” - mondta Kovacs Tibor, a Lidl
Magyarorszag marketing- és tigyfélélmény igazgatdja.
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A Lidl Magyarorszagrél

A Lidl Magyarorszag 2004-ben nyitotta meg elsé logisztikai kdzpontjat és 12 lzletét hazankban. Ma mar 222 aruhdzzal van jelen
orszagszerte, a kiskunfélegyhazi kozpont megnyitasaval pedig munkavallaléinak szama elérte a 10 500 fét. Az elmult két évtized
alatt a vallalat toretlentl fejlédik: nemcsak a diszkont szegmensben ért el vezeté szerepet, de forgalmat tekintve az
élelmiszer-kiskereskedelmi lancok koézott is a legdinamikusabb névekedést tudhatja magaénak, igy a kereskedelmi toplista alapjan
hatodik éve az els6 helyen all az FMCG szektorban az éves forgalom alapjan. A véllalat emellett kilonos figyelmet fordit a magyar
beszallitokra, a magyar gazdasdg tamogatasanak és fejlesztésének jegyében, ennek kdszonhetéen termékeinek kozel 60
szdzalékdt magyar beszallitoktdl szerzi be. A Lidl Magyarorszag 2026-ban ismét elnyerte a Top Employer Hungary mindsitést.



